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Begegnungen zwischen Beeten

Bliihende Rekorde: ein Nachmittag im Dahliengarten

Ungewohnte Perspektive: Dahlien vor Flieger

»Eigentlich finde ich Dahlien ja ein bisschen langweilig*, sagt
die Frau im roten Kleid. Sie deutet auf ihre Kamera. ,Ich ma-
che am liebsten Nahaufnahmen, und da sind sie nun mal etwas,
na ja, eintonig. Die Glockenblume, die ich bei meinem vorigen
Besuch direkt hinter dem Ausgang im Volkspark fotografiert
habe, gab da mehr her.“ Hat sie bei diesen Worten jetzt wirk-
lich die Stimme gesenkt? Jedenfalls beeilt sie sich zu versichern,
dass die Farben einmalig seien und sie diese Pracht heute noch
einmal genieflen wolle — nur eben nichts fiir Nahaufnahmen.
Ein Gliick, dass der Mann das nicht héren kann, der im
gegeniiberliegenden Beet mit einer langen Schnur purpur-
farbene Pompondahlien festbindet. Seinem gebriunten Ober-
korper sieht man korperliche Arbeit an. Der Schweif3 glinzt in
der heiflen Spitsommersonne, ein deutlicher Sonnensl-Kokos-
geruch erinnert an Freibadtage. Rolf Hofmann ist hier nicht
einfach nur Girtner, sondern seit fiinf Jahren Chef des Dah-
liengartens. Fiir den 60-Jihrigen, der sich immer wieder freut,
wenn jemand sagt, ,das Alter sieht man Thnen aber gar nicht
an‘ sind seine Blumen das absolute Gegenteil von langweilig.
Sie sind das Zentrum seines Lebens, Ziel allen Ehrgeizes, Quel-

Lachen in der Sonne: Dahlien machen gliicklich

le des Ruhmes und vor allem Objekt eines andauernden Wett-
streits um Superlative und Rekorde: , die meisten Sorten, ,,die
hochsten Ziichtungen®, ,die meisten Prominenten-Dahlien-
Weltpremieren, ,Europas grofiter Dahliengarten mit tiber
10.000 Pflanzen®. Das bekommt man, in deutlich bayrischem
Tonfall, zu horen, wenn man versucht, sich mit Herrn Hof-
mann zu unterhalten.

Aber eigentlich hat Hofmann fiir Unterhaltungen sowieso
keine Zeit, weil er Tag und Nacht mit Dahlien beschiftigt ist —
,»2000 Uberstunden, unbezahlt®. Stattdessen driickt er einem an
die fiinfzig Seiten Papier in die Hand, ,da steht alles drin, was
Sie wissen miissen.“ Eine Pressemappe, zusammengestellt vom
Chef personlich, und die ausgedruckten Internet-Seiten — ,,die
umfangreichsten, informativsten und aktuellsten Dahliengar-
ten-Internet-Seiten“ — auch vom Chef selbst gestaltet und ge-
fiillt mit zahlreichen Interviews. Natiirlich mit dem Chef, mit
wem sonst. Darin erklirt er neben vielem anderen, dass man
den Besuchern heutzutage mehr bieten miisse als nur Blumen,
weswegen der Hamburger Dahliengarten auch der ,mit den
meisten Publikumswettbewerben und Veranstaltungen® sei. In



